7.3. Quao importante é o papel da entrada e saida
nos mercados internacionais?

Jodo Amador, Luca David Opromolla

1. Motivagio

As economias apresentam forte dindmica empresarial quando anali-
sadas ao nivel micro. Essa dinamica também se traduz na entrada
e saida de empresas nos mercados internacionais, expansdao ou con-
tracdo dos cabazes de exportacdo e importagdo, bem como em ter-
mos do conjunto de mercados fornecedores e fornecidos. Além da
entrada e saida de empresas, mercados e bens - a designada margem
extensiva, a mudanga na escala de operagdes por empresas que per-
manecem em mercados com os mesmos bens - a designada margem
intensiva, é muito relevante. No entanto, as empresas recém-nascidas,
quando sobrevivem ao primeiro ano de vida, tornam-se empresas que
permanecem e podem ser bastante diferentes das mais antigas. Deste
modo, seguir as geragdes de empresas que participam no comércio
internacional é outra maneira de estudar a dindmica do comércio e,
em ultima analise, o crescimento econémico portugués.

Esta seccdo baseia-se em Amador e Opromolla (2017) para avaliar
o contributo das mergens intensiva e extensiva nas dimensdes da
empresa destino e produto, para as exportagdes e importagdes de
bens no periodo 1995-2014. Adicionalmente, descrevemos o com-
portamento das geragdes de participantes no comércio nos tltimos
20 anos, com énfase no impacto de eventos como o grande colapso
do comércio e o programa de assisténcia econémica e financeira por-
tugueés.

A literatura sobre as margens no comércio internacional é
demasiado extensa para poder ser aqui listada. As contribui¢des
seminais sdo atribuidas a Eaton et al. (2004), Schott (2004), Bernard
et al. (2007). No que diz respeito as geragdes de empresas
participantes no comércio internacional, existe reduzida literatura
pois tais estudos requerem bases de dados que acompanhem
detalhadamente a atividade externa das empresas durante um
periodo relativamente longo de tempo. Uma excegdo é o trabalho de
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Figura 57: As margens do comércio

Wagner (2012) que analisa as geracdes de exportadores alemdes que
comegaram a exportar entre 1998 e 2002.

2. Metodologia

A andlise dos cabazes de produtos e destinos no comércio é possi-
bilitada pela utilizacdo de uma base de dados que inclui todas as
transagdes relativas a exportagdes e importacdes por parte de em-
presas localizadas em Portugal, numa base mensal, de 1995 a 2015,
agregando para o total das exportagdes e importagdes portuguesas
de bens, tal como reportadas pelo Instituto Nacional de Estatistica.
Na andlise é tida em conta a existéncia de limiares de reporte para
as exportagdes e importacdes, os quais foram alterados varias vezes
nas duas décadas estudadas. De modo a dispor de um conjunto
compardvel de empresas e para evitar atribuir a sua entrada e saida a
alteragdes no limiar de resposta, foi identificado o valor mais alto
que vigorou no conjunto do periodo e aplicado a todos os anos,
ap6s ajustamento pela inflagio com base no indice de precos no
consumidor. Definimos produtos a quatro digitos de acordo com
a classificacdo Harmonized System. Tal permite evitar problemas de
classificagdo relacionados com revisdes na Nomenclatura Combinada
e ainda permite considerar um conjunto de mais de 1000 produtos
potenciais.

As taxas de crescimento das exportagdes e importagdes totais por-
tuguesas sdo decompostas no contributo de trés dimensodes: a de-
cisdo de entrar/ permanecer/ sair dos mercados de exportagdo/ im-
portacdo, a decisdo de onde exportar/ importar e a decisdo sobre
o que exportar/ importar. Consistentemente com o que foi feito
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em Amador e Opromolla (2013), comecamos por decompor o cres-
cimento total das exportagdes no contributo de “entrada”, “saida”
e “permanéncia” de exportadores, ou seja, nas margens extensiva e
intensiva na dimensdo da empresa. Seguidamente, consideramos o
produto que as empresas decidem exportar em destinos que “per-
manecem” e “entram”. Em primeiro lugar distinguimos entre produ-
tos exportados “adicionados”, “abandonados” e que “permanecem”
por empresas em “destinos que permanecem”, ou seja, a margem
extensiva e intensiva ao nivel da empresa na dimensao do produto.
Finalmente, separamos a variagdo nas exportagdes associadas a novos
destinos em produtos ja vendidos pela empresa em alguma localiza-
¢do, i.e. produtos ja existentes, e produtos que ndo foram vendidos
pela empresa em alguma localizagdo, i.e. novos produtos. O dia-
grama na Figura 57 sumariza a decomposigéo.

3. Resultados

3.1.  Margens do comércio

Os painéis da Figura 58 mostram a contribui¢do de margens inten-
sivas e extensivas para as taxas anuais de crescimento das expor-
tagdes e importagdes no periodo 1997-2014. A margem intensiva
inclui o crescimento das exportagdes (importagdes) de produtos que
permanecem em destinos (origens) que permanecem por empresas
que permanecem. A soma das barras correspondentes as partes de
entrada e saida da margem extensiva definem o crescimento das ex-
portagdes (importagdes) devido a entrada liquida de empresas, produ-
tos e destinos (origens). O resultado mais importante é que a margem
intensiva é o principal impulsionador das taxas de crescimento nos
dois fluxos comerciais. As contribuicdes da entrada e saida bruta de
empresas, destinos e produtos sdo grandes, mas seu efeito liquido é
pequeno em termos anuais.

A Figura 59a apresentam o contributo das margens intensiva e
extensiva para o crescimento acumulado das exportagdes e das im-
portagdes para o periodo 1996-2014. No que diz respeito ao lado
das exportagdes, ap6s 18 anos a margem intensiva global representa
um peso assinaldvel do crescimento acumulado das exportagdes. As
exportagdes nominais de bens cresceram 89 por cento no periodo
1996-2014, enquanto as margens intensivas e extensivas aumentaram
23 e 55 por cento em termos acumulados, respetivamente. Uma ima-
gem relativamente semelhante é visivel para as importagdes de bens.
As importa¢des nominais de bens cresceram 8o por cento no periodo
referido, enquanto as margens extensiva e intensiva cresceram 27 e
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Figura 58: Margens intensiva e extensiva acumuladas

45 por cento, respetivamente. Assim, embora a margem extensiva
seja relativamente baixa em termos anuais, torna-se importante em
termos cumulativos.

A Figura 59a mostra um impacto muito forte do grande colapso
do comércio na margem intensiva mas ndo na margem extensiva.
Por exemplo, as empresas tém de afetar recursos para se adaptar
a legislagdo local, criar canais de distribuicdo e por vezes ajustar o
produto as preferéncias locais.

Uma anélise semelhante mas conduzida para o lado das impor-
tagdes leva a resultados diferentes. O efeito do grande colapso no
comércio é menor do que nas exportagdes, sugerindo que as empresas
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Figura 59: Margem intensiva e extensiva acumuladas.

que importam tém menores custos em cortar as relagdes com fornece-
dores. Inversamente, o impacto negativo nas importacdes da crise da
divida soberana na drea do euro e do PAEF em 2010-2012 é visivel na
margem extensiva e, especialmente, na margem intensiva.

No entanto, é importante referir que as conclusdes baseadas no
impacto cumulativo das margens extensivas transmite uma
mensagem conservadora em termos do seu papel nos fluxos de
comércio. Por defini¢do, um novo interveniente no comércio, um
novo destino (origem) ou um novo produto por parte de empresas
que permanecem sdo apenas contabilizados no periodo inicial. Apds
o primeiro periodo tornam-se parte da margem intensiva. Deste
modo, as decisdes dos intervenientes no comércio internacional com
idades diferentes alimentam a margem intensiva exatamente da
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mesma maneira. Para compreender o diferente contributo dos novos
intervenientes e daqueles que permanecem para a evolucdo das

exportagdes e importacdes € necessdrio seguir cada geragdo
separadamente.

3.2.  Geragoes de exportadores e importadores

Uma abordagem importante na andlise do crescimento das expor-
tagdes e das importagdes relaciona-se com o contributo das sucessivas
geracoes de intervenientes no comércio internacional. E interessante
analisar o seu padrdo de sobrevivéncia e de crescimento. Em segundo
lugar, é relevante avaliar se acontecimentos como o grande colapso
do comércio ou o PAEF portugués tiveram feitos duradouros nas
geracOes de intervenientes no comércio internacional que surgiram
nesses anos.

A taxa de saida dos novos exportadores é particularmente elevada
no primeiro ano de vida, observando-se que um em cada trés aban-
dona o mercado externo. Esta taxa de saida reduz-se para cerca
de 15 por cento no segundo ano e diminui lentamente depois disso.
Na nossa amostra, quase 60 por cento dos novos exportadores saem
nos primeiros cinco anos de atividade. O récio das exportagdes por
empresa aumenta em média 70 por cento no primeiro ano de vida da
geragdo, significando que aquelas que sobrevivem aumentam forte-
mente as exportagdes. Esta taxa de crescimento reduz-se para uma
média de 10 por cento no segundo ano, estabilizando posteriormente
num intervalo entre 4 e 9 por cento.

O ndamero anual de empresas e o valor das suas exportagdes em
cada geracdo sdo dificeis de representar de forma clara e informa-
tiva. Os painéis da Figura 60 apresentam as diferentes geracoes
como sucessivas camadas sobrepostas. Deste modo, numa leitura
horizontal, a altura de cada camada traduz a evolugdo no ntimero de
empresas por geracgdo (painel a) e o valor das suas exportagdes (painel
b), enquanto uma leitura vertical permite decompor por geracdo o
nimero total de exportadores que comecaram essa atividade apds
1997, bem como as suas exportagdes.

A Figura 6oa mostra que a dimensdo de cada geracdo em termos
do ntimero de empresas praticamente estabiliza apds cerca de oito
anos, o que estd em concordancia com a informacao sobre as taxas de
saida apresentadas acima. As gera¢Oes nascidas em 2008 e 2011, que
correspondem ao inicio do grande colapso no comércio internacional
e ao primeiro ano do PAEF portugués, seguem um padrdo normal
em termos do ntimero de exportadores e um bom desempenho com-
parativo em termos do total das exportagdes, especialmente a geragao
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Figura 60: Nuimero de exportadores e valor exportado por geracdo por ano

de 2011. Tal parece indicar que as empresas que iniciam a exportacao
em anos de crise e que conseguem sobreviver ndo sdo necessaria-
mente menos capazes que as restantes. Estes exportadores revelam
capacidade de agir em momentos de elevada incerteza e as tendéncias
estruturais relacionadas com a participa¢do no comércio internacional
e os padroes de especializacdo podem dominar os efeitos das flu-
tuagdes macroeconémicas. No caso portugués as crises de 2008 e
2011 ocorreram num contexto de forte crescimento das exportacdes
que se havia iniciado alguns anos antes. Na verdade, as empresas
portuguesas estavam hd algum tempo a ajustar ao novo padrdo de
vantagens comparativas que se seguiu aos choques da concorréncia
asidtica e do alargamento da UE aos paises do Centro e Leste da

Europa.

Relativamente as geracdes de importadores de bens na economia
portuguesa (Figura 61), observa-se que o nimero inicial de empresas
em cada geracdo tem vindo a reduzir-se, em particular apés 2008, mas
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(b) Valor das importagoes

Figura 61: Ntimero de importadores e valor importado por geragdo por ano

parece ter aumentado o niimero das que sobrevivem. Em 2014, o peso
dos importadores nascidos nas geragdes pds-1996 é relativamente
proximo, apesar da diferenca em termos de idade. No entanto, o
valor das importagdes por geracdo evoluiu de forma relativamente
diferente. Por exemplo, as geracdes pds-2008, e sobretudo as geracdes
p0Os-2010, apresentam menores niveis de importagdes.

4. Comentarios finais

Portugal apresenta uma demografia saudéavel das empresas que par-
ticipam no comércio internacional com elevadas taxas de entrada e
saida bruta e um papel significativo para a margem extensiva em
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termos acumulados. De facto, dindmica de entrada e saida é uma ca-
racteristica importante nos mercados, a fim de selecionar as melhores
ideias e as empresas mais eficientes. No entanto, apesar das altas
taxas de mortalidade no primeiro ano de vida, as geragdes de ex-
portadores nas duas tltimas décadas mostraram um caminho estavel.
Assim, a tentagdo de apoiar cegamente as empresas recém-nascidas

2

deve ser evitada, porque é cara e ndo melhora necessariamente o
desempenho global das exportacdes.

Referéncias

Amador, Jo Luca Opromolla (2013). “Product and destination mix in
export markets.” Review of World Economics, 149(1), 23-53.

Amador, Jo Luca Opromolla (2017). “Trade Margins and Cohorts
of Traders in Portugal.” Economic Bulletin and Financial Stability
Report Articles.

Bernard, A., J. Jensen, S. Redding, e P. Schott (2007). “Firms
in International Trade.” Journal of Economic Perspectives, 21(3),
105-130.

Eaton, J., S. Kortum, e F. Kramarz (2004). “Dissecting trade: firms,
industries and export destinations.” American Economic Review:
Papers and Proceedings, 94(2), 150-154.

Schott, PK. (2004). “Across-Product Versus Within-Product Special-
ization in International Trade.” Quarterly Journal of Economics,
119(2), 647-678.

Wagner, J. (2012). “The Post-Entry Performance of Cohorts of Export
Starters in German Manufacturing Industries.” International
Journal of the Economics of Business, 19(2), 169-193.

255



