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PAINEL SOBRE A INDUSTRIA DAS BEBIDAS

A SUMOL+COMPAL orgulha-se de liderar o mercado de bebidas ndo alcodlicas em Portugal.

Entendemos que trabalhar os frutos, os vegetais e a agua como fontes incontornaveis de nutrigdo,
hidratacao, satde e prazer é um desafio permanente e inspirador e ambicionamos seduzir os
consumidores pela exceléncia do sabor e pela ciéncia e arte com que construimos marcas Unicas,
contribuindo para o seu bem-estar.

Temos consciéncia que somos uma grande empresa em Portugal e pretendemos ser uma empresa de
referéncia internacional em bebidas de frutos e de vegetais.

Somos uma empresa com espirito jovem e dinamico, cujo inicio da atividade remonta a 1945. Desde
aquele ano acumuldmos experiéncia e conhecimento e fomos desenvolvendo e aplicando novas
tecnologias a criatividade, ciéncia e arte para continuarmos a oferecer novas alternativas aos nossos
consumidores.

A qualidade e naturalidade dos nossos produtos, a nossa capacidade de inovagao e de diferenciagdo e
as nossas fortes ligages a natureza e beneficios nutricionais fazem parte integrante da nossa heranga
empresarial.

Colocamos anualmente no mercado mais de 410 milhGes de litros, o que equivale a um consumo de
mais de 13 litros por segundo. O nosso volume de negdcio anual é superior a 350 milhdes de euros e
empregamos diretamente quase 1.600 colaboradores, dos quais cerca de 1.200 em Portugal, 290 em
Angola e 100 em Mogcambique. Temos ainda 2 colaboradores na China, 1 em Franca e 1 na Suica.

Desde 2012 que crescemos consistentemente a dimensdo do negdcio e a sua rentabilidade, quer em
Portugal, quer nos mercados externos.

Em Portugal, temos vindo a reforgar a nossa posi¢ao de lideranga no mercado de bebidas ndo alcodlicas
e duplicdmos as vendas nos mercados externos nos ultimos 6 anos, representando estes ja cerca de 1/3
das nossas vendas.

Transformar marcas genuinamente portuguesas em marcas internacionais tem sido um enorme desafio
gue a SUMOL+COMPAL tem sabido superar.
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Adaptar marcas como COMPAL, SUMOL ou UM BONGO as necessidades e exigéncias dos consumidores
dos mercados estratégicos externos tem exigido da nossa parte um esforco acrescido e acelerado,
nomeadamente no que respeita a inovagao que acreditamos ser absolutamente fundamental e decisiva
para a diferenciacdo e valorizacdo das marcas, fidelizacao de clientes e consumidores e, sobretudo, de
desenvolvimento de relagdes duradouras com esses mesmos publicos-alvo.

Temos investido de forma seletiva nos mercados estratégicos, para além das quatro fabricas que temos
em Portugal, temos hoje duas unidades industriais em Africa (uma em Angola e outra em Mocambique).

Para o desenvolvimento sustentado do nosso negdcio além-fronteiras temos também tido a capacidade
de estabelecer novas parcerias que se tém demonstrado um fator central com contribuicdo muito
positiva para o trajeto de internacionalizacdo que temos vindo a percorrer e que nos permite hoje dizer,
com satisfacdo, que as nossas principais marcas estao regularmente presentes em mais de 70 paises e
que com a crescente internacionalizacdao as marcas SUMOL e COMPAL vendem ja, em conjunto, mais
de 50% do seu volume anual fora de Portugal.
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